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TENDENCIAS DAS REDES SOCIAIS NO BRASIL

Entrevistamos 1030 profissionais

de todo o pais para entender as
principais tendéncias em redes sociais.

o, Uas empresas brasileiras estdo
,.I /o presentes nas Redes Sociais.
Delas, 60,1% as avalia como
muito importantes para os negdcios.

AS VANTAGENS DE
ESTAR PRESENTE

VISIBILIDADE INTERAGAO COM
ONLINE 0 PUBLICO

83,2% 63,2%

principais vantagens

BENEFICIOS GERADOS PELO USO

DIVULGAGAO ENGAJAMENTO AUMENTO DE TRAFEGO AUMENTO DE VENDAS E

DA MARCA COM A AUDIENCIA NOBLOG/SITE  NO NUMERO DE CLIENTES
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77,4% 63,2% 50,3% 48,5%

PRINCIPAIS REDES UTILIZADAS
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e apresentam uma média de visitasnoblog  MAIOR

IMPACTO DO MARKETING DE CONTEUDO

feita por
58,6%
= A adogéo do Marketing de Contetido
~— gera, em média, 7, 7X mais visitas
— no blog em relagdo a quem néo adota

METRICAS ACOMPANHADAS

T74,9% afirmam analisar os
resultados nas redes sociais.

IASIRRINCIPAIS METRICAS ACOMPANHADAS
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748% 73.8% 50.2%

ENGAJAMENTO DO PUBLICO

ENGAJAM>ENTO

Imagens e GIFs sao os tipos
de contetido mais divulgados

72,4%

‘ e que geram o maior nivel de
/@ engajamento pelo publico
40,8%

INVESTIMENTO EM MIDIAS PAGAS

0y investem em
8 63 /0 midia paga
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75 60/ almejam aumentar
’ 0 avisibilidade da marca



